cli

Undvereidad de Clenclas
¥ Arves de América Lating

PROYECTOS IV: (EDITORIAL)

Datos Informativos

Cadigo : 3044062

Carrera : Disefio Grafico Publicitario
Semestre 12019 -1

Ciclo : 4° ciclo

Categoria : Formacion profesional
Créditos : 04

Pre-requisito  : Proyectos Ill: (Storytelling)
Docente : Carlo Daniel Rodriguez Vifas
Il Sumilla

Este curso de formacion profesional tiene como objetivo que el alumno aprenda a explorar la
relacién de forma y comunicacién en disefio grafico, integrando adecuadamente textos e imagenes
de forma manual y digital. Se explora la tipografia como un vehiculo de comunicacién expresiva y
funcional aplicado a la creacion y produccion de piezas de comunicacion visual permitiéndole al
alumno comprender las conexiones entre la forma tipografica, la legibilidad, la organizacion,
composicién y proporcion.

El contenido a tratar esta referido a: Enfatizar el impacto de la tipografia e imagenes y sus
relaciones sintacticas en el publico. Solucionar la disposicion de elementos como textos,
ilustraciones y fotografias dentro de un espacio concreto para conseguir un equilibrio estético
llegando a construir una pagina integrada y que cumpla con los requisitos de una adecuada
comunicacion visual. Creacion de reticulas como proceso previo para la comprension y
conceptualizacion, tratadas e forma profesional y siguiendo los objetivos de comunicacion.
Conceptualizar en términos técnicos de comunicacion, funcion, mensaje, legibilidad y estética.
Hacer uso del software diagramador para los proyectos editoriales. Aplicar los procesos de Disefio
conceptuales, manuales y digitales que se deben emplear para la realizacion de trabajos que
deberan ser sustentados. Le permite comprender la estrecha relacion existente entre las diferentes
areas de trabajo de una empresa editorial y desarrollar la capacidad de creaciéon de una
publicaciéon de complejidad y la supervision de la cadena de produccién proyectual grafica.

Competencias

General:
Sustenta, organiza y resuelve sus proyectos de disefo.

Especificas:

= Sus proyectos son desarrollados en base a la herramienta estratégica para el desarrollo
del pensamiento creativo.

= Disena sus proyectos tomando en cuenta los 10 principios del disefio segun Dieter Rams.
= Sintetiza, aplica, compone y critica sus proyectos de disefio.

= Demuestra aplicando y sustentando saberes de composicion, color, forma, semidtica
visual y verbal.
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Contenidos

12 Semana

= Prueba de entrada. Principios del disefio. Buenas y malas practicas en el disefio editorial.

= Metodologias para la aplicacién del pensamiento de disefio. Design Thinking y la metodologia
= pro.seso. Desarrollo de brief e investigacién para solucion de problema web.

22 Semana
= Creacion del retrato robot para lograr la empatia con el usuario.

32 Semana - Evaluacién Continua 1
= Prototipos y Seleccion. Uso del Concept Board para validar ideas.

42 Semana

= Taller Grupal 1: Aplicacién de la metodologia pro.seso para la soluciéon de un problema editorial
digital. Nivel y evaluacion de entregable: Proceso + Concept Board.

52 Semana
= Presentacion de los resultados. Aprendizajes sobre nuestro propio proceso.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2

= Taller Individual 1 parte 1: Aplicacién de la metodologia pro-seso para la solucién de un
problema editorial digital. Nivel y evaluacion de entregable: Pro.seso + Concept Board.

72 Semana Examen Parcial + Clase
= Taller Individual 1 parte 2.

82 Semana

= Taller Individual 2 parte 3: Aplicaciéon de la metodologia pro-seso para la solucién de un
problema una aplicacion digital. Nivel y evaluacién de entregable: Pro.seso + Concept Board.

9? Semana
= Taller Individual 1 parte 4.

102 Semana
= Taller Individual 1 parte 5.

112 Semana - Evaluacion Continua 3

= Taller Grupal 2 parte 1: Aplicacién de la metodologia pro-seso para la solucion de un problema
de una aplicacion digital. Nivel y evaluacién de entregable: Pro.seso + Concept Board.

122 Semana
= Taller Grupal 2 parte 2.

132 Semana
= Taller Grupal 2 parte 3.

142 Semana - Evaluacion Continua 4

= Taller Grupal 2: Aplicacién de la metodologia pro-seso para la solucién de un problema de una
aplicacion digital. Nivel y evaluacién de entregable: Productos.

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Evaluacién con Jurado / Entrega de Notas
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Metodologia

Las sesiones de aprendizaje consideran la participacion activa de los estudiantes para desarrollar
los contenidos y actividades educativas previstas, dentro y fuera del aula, contando con la
orientacion estratégica del docente.

El docente es un facilitador entre los fundamentos académicos y experiencias laborales, con
respecto a las expectativas de aprendizaje de los alumnos, organizando, orientando y facilitando el
proceso de construccion de conocimientos.

Se utilizara la exposicién dialogada y orientacion permanente. El alumno asume responsabilidad
de participacion activa durante las sesiones mediante el cumplimiento de los talleres individuales y
grupales y la aplicacion de un proceso metodoldgico para el desarrollo del pensamiento creativo
que lo lleve a la solucién de problemas de identidad e imagen de organizaciones empresariales.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracién de una investigaciéon que sustente el proyecto a desarrollar desde la semana 8.

Evaluacion

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (20%)
= Evaluacién Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (40%) - Dos evaluaciones (Docente del curso 20% y Jurado 20%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.
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